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RACIOCINIO BASICO

O conceito criativo a ser apresentado inspirou-se na interpretacdo e cruzamento das
informacBes constantes da missdo, visdo e valores da Rede Salesiana de Escolas (RSE),
com 0s objetivos da campanha propostos no briefing.

Para chegarmos a nossa proposicdo, pincamos insights fundamentais que definem a
acao (vocacdo) da Rede Salesiana de Escolas para embasar e enriquecer 0os argumen-
tos da criacao.

Em seguida, decupamos o objetivo da campanha em 4 (quatro) argumentos que sdo
considerados como fatores criticos na composi¢cdo do conceito criativo.

Insights pincados do briefing:

. 0 foco no “binémio tradi¢do-inovag¢do”

. a missao de “fornecer razdes de vida e de esperanca as novas geracdes”

. a busca por “novas e criativas respostas para os desafios de cada momento”

. 0 investimento em uma “acao educativa de qualidade, que possibilite um desenvolvi-
mento humano sustentavel”

. a “formacdo cientifica e pessoal, por meio da integracdo entre as disciplinas e do
desenvolvimento de habilidades”

. @ V0Cagdo em agdo para que a educacdo “favoreca a equidade e a justica socia
. 0 incentivo para “desenvolver projetos inovadores”

. @ metodologia da “educacdo para a ciéncia e para a fé”

|II

Objetivo da Campanha:

“Tornar as escolas salesianas mais conhecidas pela exceléncia académica e inova-
¢ao tecnoldgica que utilizam, mantendo a imagem de educagao integral do aluno e
reforcando a alegria de estudar numa escola que fala a linguagem do jovem”.
Quatro argumentos (bases para o conceito criativo):

1) Educacdo integral (multiplas vivéncias)

2) Inovagdo (transformacdo relevante)

3) Escola alegre e jovem (linguagem contemporanea)

4) Exceléncia académica (chancela reconhecida)
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Cruzamento entre os insights e os argumentos

1) Educacgdo integral (multiplas vivéncias)

. @ metodologia da “educacdo para a ciéncia e para a fé&”

. a “formacdo cientifica e pessoal, por meio da integracdo entre as disciplinas e do
desenvolvimento de habilidades”

- Uma educacdo integral se faz pelo protagonismo do aluno ao desenvolver competén-
Cias e habilidades a partir de suas vivéncias e experiéncias compartilhadas com seus
colegas, educadores, familia e escola.

2) Inovacdo (transformacdo relevante)
. 0 foco no “binémio tradi¢cdo-inovac¢ao”
. 0 incentivo para “desenvolver projetos inovadores”

- Ainovacdo esta na capacidade de transformar uma realidade ou necessidade em algo
relevante e significativo para a vida.

3) Escola alegre e jovem (linguagem contemporanea)
. @ missdo de “fornecer razdes de vida e de esperanca as novas geracoes”
. @ busca por “novas e criativas respostas para os desafios de cada momento”

- Uma escola contemporanea é aquela que consegue estabelecer conexdes entre as
geracdes, criando canais sintonizados para o entendimento da mensagem entre 0s
interlocutores. Isto € a base para o rejuvenescimento da instituicao e a alegria das pes-
soas fazerem parte dela.

4) Exceléncia académica (chancela reconhecida)

. 0 investimento em uma “a¢ao educativa de qualidade, que possibilite um desenvolvi-
mento humano sustentavel”

. @ Vvocacdo em acao para que a educacdo “favoreca a equidade e a justica social”

- A percepcdo da qualidade é algo construido com o tempo e o trabalho. Ndo é algo
imposto de forma compulséria ou construida por imagens. A qualidade pressupde
experiéncia, no sentido da experimentacdo perceptual. A marca RSE conquista, por sua
histéria e evolucao, esta chancela de qualidade.

A partir destas analises, pudemos conhecer melhor a esséncia da proposta RSE, organi-

zar NOSso pensamento estratégico e estruturar os insumos para a constru¢do do con-
ceito criativo.
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ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

A estratégia de comunica¢ao tem como objetivo apresentar possiveis desdobramentos
do conceito criativo.

A ideia é criar identificacao da marca e seus atributos de valor numa relagao direta com
as demandas do mundo.

Acreditamos firmemente que o modelo publicitario de divulgacdo de marcas como
commodities (baixa diferenciacao, concorréncia forte e muito ruido similar de comuni-
cacdo) esta com os dias contados.

Ao invés de focar nas funcionalidades (lousas interativas, bibliotecas com computado-
res, quadras cobertas, laboratorios modernos, etc,, etc., etc.), as escolas deveriam focar
(também) no quanto podem ser relevantes e importantes para a vida das pessoas. Esta
€ a esséncia da missdo educativa.

O pensamento agora é compartilhar e ndo mais deter o conhecimento. Esta nova pers-
pectiva faz com que o relacionamento aconteca por trocas de experiéncias. Uma marca
€ muito mais reconhecida se ela é relevante.

Uma escola que oferece dicas, receitas, conselhos, orientac8es, enfim, conteddos ricos
e relevantes aos pais, alunos e comunidade, durante todo o ano letivo, tem muito mais
potencial de sucesso em seu objetivo de captacao e/ou retencgao, do que aquelas esco-
las que somente fazem publicidade no final do ano.

As instituicdes de ensino devem utilizar o conceito criativo de uma campanha como
base, embalagem para as acbes que acontecem todos os dias, 0 ano todo. As escolas
deveriam ter o habito de registrar suas experiéncias cotidianas, darem forma as suas
vivéncias como conteudo a ser compartilhado com o mundo. As experiéncias educati-
vas normalmente acontecem e se dissipam, ficam circunscritas aquelas pessoas que
vivenciaram o momento e pronto, ndo sdo registradas.

O referido registro ndo é apenas noticiar eventos da escola e divulga-los em revistas,
murais, sites e redes sociais (0 gue tem gerado pouquissima audiéncia). A ideia € que a
escola tenha uma biblioteca de vivéncias (ndo pedagdgicas, mas educativas e de utilida-
de publica), gue sirvam de insumos para a vida cotidiana das pessoas. Uma biblioteca
de compartilhamento multimidia com videos de palestras, infograficos, e-books, tuto-
riais, receitas, dicas, ideias, manuais, etc., que aliviassem um pouco as dores do mundo.
Se a escola entender as demandas do mundo, pode muito bem utilizar sua experiéncia
educativa para ajudar a aliviar angustias de pessoas que esperam por ajuda em seus
desafios pessoais e familiares: sexualidade, drogas, bullying, tecnologia, economia, con-
sumo, emprego,...
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Uma campanha conceitual pode ser a “capa” que da cara a todos estes conteudos e
também pode ser o meio de estabelecer relacionamentos.

A proposicao estratégica é esta: a campanha como base para a criacdo de conteddo
relevante e relacionamento o ano todo.

Através das pecas que serdo entregues a RSE, a sugestdo é desdobrar o conceito criativo
da campanha em a¢des que facam a escola ser reconhecida como autoridade educativa
ao ser expert em ajudar as pessoas em suas necessidades, duvidas, angustias e anseios.

Este desdobramento pode ser feito de forma autbnoma, claro, ou atraves de um inves-
timento em um projeto estruturado de Marketing Digital de conteddo e relacionamen-
to. Este projeto baseia-se na metodologia Inbound Marketing que pressupde algumas
etapas importantes explicadas a seguir:

Conteudo
- criagao de uma biblioteca digital multimidia (aonde estariam os conteudos a serem
compartilhados);
- criagdo dos referidos conteddos ricos e relevantes para disponibilizacao na bibliote-
ca (em parceria com a escola);

Atracao
- Criacdo de campanhas de atracdo (propagandas que, ao inves de vender, teriam um
tom de convite para compartilhamento dos conteldos);

Conversao*
- criagdo de formularios de conversdo (para as pessoas acessarem 0s conteudos e
deixarem seus contatos em contrapartida);
*Este € 0 momento em que a grande audiéncia se transforma em contatos que
podem ser oportunidades de captacdo e/ou retencao de alunos.

Nutricao
- criagdo de conteudos de nutricdo pos-conversdo (pensados para gerar relaciona-
mento com as pessoas que deixaram seus contatos e que podem ser oportunidades
de captacao e ou retencdo de alunos).

Esta € nossa ideia para o desenho das estratégias das escolas da RSE que, além de suas
campanhas de divulgacdo, podem também pensar em a¢8es de relacionamento duran-
te todo o ano letivo.

Para estas e outras ideias, a agéncia Novos Conceitos conta com servi¢os diversos (ndo

previstos no escopo deste edital), que podem ajudar as escolas em seus objetivos.
Consulte-nos.
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IDEIA CRIATIVA

O conceito foi criado a partir das premissas do raciocinio basico e da estratégia de
comunicagdo publicitaria.

A composicao estrutural das pecas apresenta quatro elementos sustentados pelos
quatro argumentos decupados do objetivo da campanha.

Recordando os quatro argumentos do objetivo:

1
2
3
4

Educacao integral (multiplas vivéncias)

Inovagdo (transformacdo relevante)

Escola alegre e jovem (linguagem contemporanea)
Exceléncia académica (chancela reconhecida)

~—_— ~— ~— ~—

Construimos desta forma a estrutura das pecas:

1) Titulo:

Considerando “Educacao integral (multiplas vivéncias)"”:

Criamos palavras-chave com hashtags que explicitam (#NaLinguagembDeles)
diversas habilidades, competéncias e/ou virtudes dos alunos da RSE: #antena-
dos, #conscientes, #motivados, #responsaveis, #criativos, #humanos

2) Complemento do Titulo:

Considerando “Inovacdo (transformacdo relevante)”:

Criamos um texto complementar que responde as demandas do mundo que
precisa de seres humanos capazes de transformar a realidade em que vivemos
nas diversas instancias sugeridas (e em tantas outras possiveis): “Assim a
gente transforma o mundo”.

3) Imagem:

Considerando “Escola alegre e jovem (linguagem contemporanea)”:

Imagem de criancas e adolescentes alegres na acao de suas vivéncias significa-
tivas. Os resultados, produtos destas a¢oes transformadoras, sao representa-
das pelas diversas imagens do globo terrestre, cada uma em seu contexto, sob
formas diferentes de transformacao pelas maos do protagonista, o aluno.

4) Assinatura:

Considerando “Exceléncia académica (chancela reconhecida)’

Considerando que a marca da RSE (o ‘S’ Salesiano) é reconhecida como centro
de exceléncia por sua histdria e evolugao, faz-se necessario todas as escolas
assinarem conjuntamente as pecas.
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DEFESA TECNICA

. Estilo de Campanha: novela (diversos motivos com o mesmo conceito e mesma
linguagem, que podem ser utilizados sozinhos ou conjugados);

. Ajuste do conceito as pegas: Somente apOs aprovacao do conceitos € que as artes
serao ajustadas as pecas previstas no edital.

. Personalizagao: campanha assina a chancela da Rede Salesiana de Escolas, mas
preserva o espac¢o de personaliza¢cdo da marca das escolas que compdem a Rede (per-
sonalizacdo nao inclusa no escopo do edital - 0s arquivos serdo entregues abertos para
que a propria RSE possa realizar as personalizacGes);

. Segmentacado: a campanha em formato de novela traz uma segmentac¢do demografi-
ca onde cada motivo pode apresentar uma faixa etaria distinta, representando a Edu-
cacao Infantil, o Ensino Fundamental (I e Il) e Ensino Médio.

. Imagens: as fotos apresentadas sao de banco de imagens e ndo sdo autorizadas para
uso gratuito. Podem ser adquiridas de seus detentores pela Rede Salesiana de Escolas
ou produzidas por fotégrafos sob orientacao da agéncia (valores destes servicos nao
inclusos no escopo deste edital).

. Direitos Autorais: 0s conceitos criativos apresentados neste processo terdo seus
direitos de utilizacdo transferidos para a RSE somente no caso da contratacdo da Agén-
cia Novos Conceitos. Em caso contrario, a Agéncia Novos Conceitos sera a Unica deten-
tora dos direitos autorais da campanha, ndo podendo a RSE utilizar, nem copiar, em
nenhuma hipotese, as ideias apresentadas, de acordo com a Lei do Direito Autoral n°®
9.610, de 19 de fevereiro de 1998 e conforme disposto no inciso VI, art. 9° do Regula-
mento da Lei n°® 4.680/65, aprovado pelo Decreto n° 57.690/66.
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